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Evropsky zemedelsky fond pro rozvoj venkova: Evropa investuje do venkovskych oblasti

Definice zakladnich problémii rozvoje venkovské agroturistiky

Podnikani v agroturistice vyzaduje schopné, pracovit¢ a cilevédomé Ldi, ochotné ptekonavat
prekazky. Uspésnost vedkerého podnikani podmiiiuje dobra znalost problému, dostupnost finanénich
lidskych zdroji a rozhodnuti o cilech podnikani. Vytvateni novych podnikatelskych subjektii nebo
rozSitovani ¢innosti u subjektd jiz fungujicich podminui tyto faktory:

e rozhodnuti o zalozeni podniku nebo zavedeni agroturistiky,

e posouzeni moznosti trhu,

e posouzeni osobnosti podnikatele,

e finan¢ni moznosti a rizikové faktory.
V zajmu skute¢né odpovédné pobidky k rozvoji této oblasti podnikdni je tfeba zaméfit se na
hodnoceni téchto faktort, které mimo jiné vychazeji i z vysledka fady realizovanych Setieni.

Podnikat vs. nepodnikat v agroturistice (definice problémii):

Podporou tohoto rozhodnuti by mél byt prizkum moznosti, které poskytuje konkrétni
venkovské prostiedi pro vyuziti agroturistiky, odhad kapacit a jeji zivatoschopnosti.
Zahraniéni zkuSenosti vypovidaji jasn€, Zze rozvoj nového produktu v odvétvi je zavisly na
rozvoji celé venkovské aglomerace ¢i regionu.

Ceska krajina mé pro rozvoj agroturistiky viechny ptedpoklady:

- jednotlivé regiony se od sebe vyrazn¢ liSi jak pifrodnim, tak kulturné-historickym
vyvojem, je protkdna hustou siti kulturné-historickych pamatek, ke kterym jsou
vybudovany piistupové komunikace,

- mia pomémé velkou Iizkovou kapacitu jak vsoukromych farmach, tak ve
venkovskych chalupach, kterou lze rychle pro potieby agroturistiky vyuzit,

- ma zachovalou venkovskou architekturu vytvatejici pifjemné prostiedi,

- pisobenim novych podnikatelskych subjektli mize byt vytvafen systém sluzeb a
atrakci obnovenim mistnich tradic.

Pfi rozvoji drobného podnikdni v obcich nardzeji podnikatelé na konkrétni problémy, které
nejsou vzdy vSemi ziCastnénymi stranami pochopeny a vstficné feSeny. Tabulka 1 uvadi
oblasti, ve kterych dochaz nejcastéji k nepochopeni podnikatelskych zaméri.

Tab. ¢. 1. Oblasti, ve kterych dochazi k nepochopeni podnikatelskych zameéri

Ekologie — Zivotni prostiedi 23,80 %
Hospodafenina ptudé 11,90 %
(pfistup na pozemek, apod.)

Pronajmy obecnich objektl 7,14 %
Otazky mistnich poplatkid a dani 23,8 %
Schvalovaci fizeni stavebnich projektii a rekonstrukei 2857 %

Komunalni odpady, likvidace 14,28 %
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Zvysledkll je patrmé, Ze rozvijejici se stavebni Cinnost a nutnost rekonstrukci se stavaji hlavni
oblasti vzajemného ,nepochopeni podnikateli a zastupci obci Pro odstranéni téchto
problémil je nesmirné¢ dulezita existence uzemniho planu v kazdé obci Na dalSich mistech
uvadi 23,80% respondenti nepochopeni problému poplatki a dani a problémy Zivotniho
prostiedi v obci.

Déale jsme ziStovali nazory respondenti na feSeni otdzek obecnych zajmi, podpory
podnikatelské¢ ¢mnosti a rozvoje obce.

Odpovédi respondentt, které v procentudlnim vyjadieni uvadi tabulka 2, obecné
charakterizuji stav obci Od udrzby a vystavby komunikaci pies likvidaci komundlnich
odpadi k poskytovanym sluzbam vobci je stav CasteCné uspokojivy, Je to situace nasi
soucasnosti plynouci znedostatecného finanéntho zazemi. Pro rozvoj turistiky je tfeba situaci
fesit zlepSenim kvality infrastruktury, aby se nedostatky v dodavce pitné i1 wzitkové vody,
V likvidaci odpadt apod. nestaly slabym mistem v podnikéni.

Tab. &. 2. ReSeni otazek obecného zijmu, podpora podnikatelské &innosti a rozvoj obce

Velmi Caste¢né Nevyhovujici

kvalitni uspokojivé zpusob
Komunikace, udrzba 11,90 % 66,66 % 21,44 %
Rozvod elektfiny, plynu 19,04 % 64,30 % 16,66 %
Rozvod pitné vody 4047 % 4047 % 19,06 %
Odkanalizovani obce 19,10 % 30,90 % 50,00 %
Likvidace odpadii 26,20 % 50,00 % 23,80 %
Zikladni sluzby (prodej 26,20 % 64,30 % 9,50 %
potravin, pohostinstvi, atd.)
Roz$ifené sluzby (1é kar, 11,90 % 64,30 % 23,80 %
remeslnické sluzby)

Dale vSak zilezi na postaveni podnikatele, na ohodnoceni silnych a slabych stranek, moznosti
i rizk zamySlenych aktivit. Zvlasté posouzeni piileZitosti je pii podnikani v agroturistice
dilezité. Proto by si podnikatel mél uvédomit své silné a slabé stranky.

Silnou _strankou mize byt atraktivni pfirodni prostfedi, kiizovatka turistickych cest,
dopravnich komunikaci, feka vhodna ke koupani nebo k rybolowu, schopnosti a dovednosti
Cleni rodiny, finanni zazemi, marketingové dovednosti, chov atraktivnich zvifat, ubytovani
Vv historickém prostfedi a dalsi aktivity. Skloubi-li se navzajem siné stranky podnikani
jednotlivet v obci nebo regionu, vznikne daleko Zivotaschopnéjsi jednotka, ktera s podporou
obcani miize podpofit investiCni ¢innost v obci a jeji dalsi rozvoj.

Slabou_strdnkou mize byt mala pfistupnost farmy, Spatné hygienické vybaveni, nedostatecné
zdroje vody (na jednoho hosta se pocita se spotiebou 120 I denn€), neschopnost organizovat a
fidit nebo podnikatel — introvert.
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3.1.Posouzeni moznosti trhu

Je dalSim nezanedbatelnym faktorem. Pfirozvoji agroturistiky je tfeba se rozhodnout, na
ktery usek trhu se podnikatel zaméfi, pro kterou skupinu obcanli — turistl bude rozvijet a
zvefejiiovat své sluzby. Provadény marketing by mél zahrnovat tyto nalezitosti:

- charakteristiku prostiedi, kde hosté travi dovolenou,

- nabidku moznosti, ktera odpovida potiebam zikaznik1,

- propagaci formou letacktll, jednoduchych brozur apod.

- trvaly monitoring prib&hu agroturistiky a jejich vysledkl, Ze kterych jsou vyvozovany

ZAVEry.

Zkuseni podnikatelé v AT uznavaji zidkladni segmentaci trhu a snazi se nesméSovat rodiny
SmenSimi détmi s diichodci a starSimi lidmi, pokud nejde o piibuzensky pomér.Sportovné
zalozeni lidé se kpe dopliyi s milovniky piirody.Hosté s dietou budou mit vyS$i pozadavky
na stravu a eventudlni oSetfeni, pro télesné postizené je tieba provést specialni Upravy
zatizeni.
Vysledky vyzkumu zajmu o agroturistiku a preference uréitych rekreacnich aktivit, ktery byl
zaméien na rodmny s mladSimi Skolimi détmi, Zjicimi v Praze a vétSich méstech nasi
republiky, uvadi tabulka 3.



Tab. €. 3. vyvoj zajmu o agroturistiku u rodin s détmi
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1995 1996 2001

S pojmem agroturistika se dosud nesetkalo 74,00 % 64,00 % 65,00 %

Zijem o dovolenou na farmé: ano 26,00 % 25,00 % 25,00 %
zatim neuvaZovalo 54,00 % 56,00 % 35,00 %

Aktivni ucast na zemédélskych

g:zgfy,'; lfs‘;f;’;‘;;e“a’ krmeni dcastnit s 3300 %  3300% 24,00 %
pouze piihlizet 43,00 % 22,00 % 24,00 %
neudastnit se 24,00 % 45,00 % 52,00 %

Oblibené aktivity o dovolené: koupéni 84,00 % 82,00 % 75,00 %
vylety na kolech 75,00 % 75,00 % 60,00 %
Jizda na koni 64,00 % 61,00 % 41,00 %
pesi turistika 6200 % 6500 % 51,00 %
néavstévy kulturnich pamatek 58,00 % 58,00 % 52,00 %

Zajem o ucast pri tradi¢nich venkowskych zvycich (velikonoce, 75,00 % 66,00 % 43,00 %

masopust, zabijacky)

Preferovany typ ubytovani: piimo na farmé 58,00 % 47,00 % 32,00 %
penzion 25,00 % 33,00 % 42,00 %
stan 8,00 % 7,00 % 10,00 %
karavan 5,00 % 8,00 % 10,00 %
jina forma 4,00 % 5,00 % 6,00 %

Typ ubytovani a stravovani podle zajmu respondentii:
pouze ubytovani 6,00 % 8,00 % 19,00
ubytovani se snidani 14,00 % 7,00 % 6,00 %
ubytovanis polopenzi 54,00 % 57,00 % 50,00 %
ubytovanis plnou penz 26,00 % 28,00 % 25,00 %

Je potésujici, Ze povédomi respondentii o agroturistice se nadale zvySuje, 1 kdyz celkova
informovanost je nizkd. Vypovédi o oblibenych aktivitich o dovolené signalizuji podnikatelt,
vjakych lokalitdich nabizenych moZnostech se setkaji se zajmem turistl. V poslednim roce se
do obliby dostava houbateni a rizné sporty.

Respondenty preferovany typ ubytovani pifimo na farmé zistava soucasné s pozadovanou
polopenzi na prednim misté. Soukromd iniciativa podnikatele by tedy méla byt urcitym
piispévkem k obohaceni pokud moZzno pestré nabidky moZnosti a cCinnosti v systému

agroturistiky




